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提质扩容  谋新求变  顶压前行
——2025年中国珠宝行业发展报告

2025年，面对国内外经济环境的复杂变化，在以习近平同志为核心的党中

央坚强领导下，国民经济运行顶压前行、向新向优，高质量发展取得新成效，经

济社会发展主要目标任务圆满实现，“十四五”胜利收官。

国家统计局发布的2025年经济社会发展数据显示，我国全年国内生产总值

（GDP）首次突破140万亿元，达到1401879亿元，按不变价格计算，比上年增

长5.0%。全年全国居民人均可支配收入43377元，比上年名义增长5.0%，扣除

价格因素实际增长5.0%。全年全国居民人均消费支出29476元，比上年名义增

长4.4%，扣除价格因素实际增长4.4%，最终消费支出对经济增长贡献率超过了

五成。

2025年，面对金价持续高企、税收政策调整、需求结构分化、线下零售困

难加大等内外部复杂环境，我国黄金珠宝行业负重承压前行、谋新求变，实现

了“量的跨越”与“质的提升”，充分展现了在不稳定不确定环境下应变破局

的能力和抗压耐压的韧性。

1
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第一章  2025年中国珠宝行业发展状况
一、2025年发展概况

2025年，珠宝市场发展的主要特征可归纳为：零售市场温和回升、进出口

逆势上扬、线下渠道加速优化调整、珠宝电商增速放缓、跨境电商贡献较大出口

增量、品类细分市场冷暖不均、研发投入加强、上市公司业绩承压、珠宝拍卖市

场和高级珠宝需求强劲上行等。具体来看：

1. 珠宝零售市场：增长显著  规模创历史新高

国家统计局数据显示，2025年社会消费品零售总额501202亿元，比上年增

长3.7%，较2024年提高了0.2个百分点，消费市场总体呈现稳中有进、温和回

升态势。

其中，限额以上单位金银珠宝类零售额3736亿元，同比增长12.8%，显著高

于过去五年同期8.6%的平均增速，在国家统计局监测的16类限额以上单位商品

中的位次由上年同期的末位跃升至第5位，显示出较强的修复弹性与增长韧性。

图1   2021-2025年限额以上单位金银珠宝类零售额及其增长速度 
（数据来源：国家统计局）
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图2  2016-2025年社会消费品零售总额与限额以上单位金银珠宝类零售额增速对比
（数据来源：国家统计局）

市场总规模方面：根据中宝协对珠宝行业全品类综合统计，按销售额计

算，2025年我国珠宝玉石首饰产业市场规模约9780亿元，同比增长25.6%。其

中，黄金产品市场规模约7600亿元，约占整个珠宝市场的77.7%；钻石产品市场

规模约为480亿元，占比约4.9%；玉石市场规模约为1000亿元，占比约10.2%；

彩色宝石产品市场规模约为252亿元，占比约2.6%；珍珠产品市场规模约为230

亿元，占比约2.4%；铂金产品市场规模约为62亿元，占比约0.6%；白银产品市

场规模约为56亿元，占比约0.6%；流行饰品及其他品类市场规模共计约100亿

元，占比约1.0%。

图3  2021-2025年中国珠宝首饰产业市场规模（单位：亿元）
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2. 珠宝国际贸易：出口强劲增长  进口结构调整

海关总署数据显示，2025年我国珠宝行业进出口总额为1678.82亿美元，

同比增长8.5%。其中，出口额增加41.33个百分点达506.38亿美元。进口额下降

1.39个百分点至1172.44亿美元，为近五年首次下跌。

图4  2025年中国珠宝首饰行业市场细分品类市场规模及占比

年份 类别
出口 进口 进出口

总额 同比 总额 同比 总额 同比

2021
天然或养殖
珍珠、宝石
或半宝石、
贵金属、包
贵金属及其
制品；仿首
饰；硬币

293.34 59.1% 774.17 143.9% 1067.51 112.69%

2022 300.97 2.7% 1037.01 33.9% 1337.98 25.34%

2023 313.28 4.08% 1140.06 9.94% 1453.34 8.62%

2024 358.3 14.7% 1188.93 4.3% 1547.23 6.46%

2025 506.38 41.33% 1172.44 -1.39% 1678.82 8.50%

表 1  2021-2025年中国珠宝行业进出口数据统计（单位：亿美元）

（数据来源：海关总署）
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分品类来看。出口方面，2025年受地缘政治、美联储利率政策等多重因素

影响，黄金等贵金属品类出口飙升，黄金出口增长101.85%达249.45亿美元，铂

金出口增长208.83%达8.74亿美元，成为带动全品类出口增长的主力品种；钻石

出口则继续下滑，同比下降25.28%至8.63亿美元。进口方面，主要品类中仅有铂

金和人工宝石实现增长，分别增加26.59%和19.54%达70.5亿美元和3.12亿美元。

商品

出口 进口

2021

总值

2022

总值

2023

总值

2024

总值

2025

总值
同比

2021

总值

2022

总值

2023

总值

2024

总值

2025

总值
同比

黄金 31.46 32.81 38.91 123.58 249.45 101.85% 472.79 766.54 919.16 1027.18 1014.75 -1.21%

钻石 22.74 22.17 19.35 11.55 8.63 -25.28% 98.87 84.77 59.72 39.5 33.37 -15.52%

银 37.44 27.67 30.5 38.03 60.01 57.80% 17.05 11.12 11.76 14.81 7.75 -47.67%

铂 0.14 0.15 0.83 2.83 8.74 208.83% 100.11 76.50 63.99 55.69 70.5 26.59%

珍珠 0.40 0.56 0.49 0.28 0.27 -3.57% 0.60 0.73 0.52 0.35 0.28 -20.00%

宝石或
半宝石

0.89 1.73 1.74 0.53 0.48 -9.43% 15.13 45.85 12.51 4.15 3.81 -8.19%

人工宝石 7.09 8.37 6.22 5.17 5.31 2.71% 1.77 2.00 1.84 2.61 3.12 19.54%

镶嵌首饰 144.86 156.24 143.49 117.39 123.81 5.47% 57.26 42.36 52.88 37.16 31.45 -15.37%

金银器 4.5 2.68 3.87 5.47 6.58 20.29% 0.14 0.15 0.25 0.19 0.13 -31.58%

仿首饰 36.12 41.07 47.17 45.16 33.42 -26.00% 3.55 3.31 3.08 3.91 3.26 -16.62%

各类贵金属、
贱金属材料

3.75 3.13 2.11 1.99 2.65 33.17% 0.57 0.53 0.42 0.51 0.72 41.18%

其他制品及
硬币

3.95 4.36 18.59 6.3 7.04 11.75% 6.33 3.14 13.93 2.87 3.31 15.33%

总计 293.34 301 313.28 358.3 506.38 41.33% 774.17 1037 1140.06 1188.93 1172.44 -1.39%

表 2   2021-2025年中国各珠宝品类进出口数据统计（单位：亿美元）

（数据来源：海关总署）
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从贸易伙伴来看，2025年我国金银珠宝类双边贸易关系出现重大调整，其

中对俄罗斯、中东地区的贸易额迅速扩大，增幅远高于其他传统贸易伙伴。

因与美洲的贸易额出现40.16%的大幅收缩，从而南非取而代之成为2025年

我国最大的珠宝贸易伙伴国；同时，与大洋洲和欧盟的珠宝进出口贸易额增幅均

由负转正。值得注意的是，受地缘关系紧张、经济制裁等因素影响，俄罗斯珠宝

行业正将其业务网络由欧洲转向亚洲，2025年对俄罗斯的珠宝进出口总额飙升

278.09%达47.11亿美元，一举超过东盟、日韩，跃升为我国第五大珠宝贸易伙

伴。去年，我国对日韩地区的珠宝贸易进出口额同比下降19.1%，降幅较2024年

扩大18.37个百分点，下降态势明显加剧。

近年来，我国与中东地区珠宝产业的经贸关系日趋升温。2025年，对中

东地区（包括阿曼、沙特阿拉伯、阿拉伯联合酋长国）珠宝进出口贸易总额为

13.66亿美元，同比增长38.5%。其中，出口额为7.18亿美元，同比增长14.7%，

进口额为6.48亿美元，同比增长80%。

作为中国内地珠宝产业通联国际市场重要的转口贸易枢纽，2025年中国内

地向中国香港地区出口金银珠宝类产品总额为423.77亿美元，同比增长65.1%。

而当年中国香港向东盟、英国、澳洲、瑞士的出口分别增长51%、36%、28%和

10%。

图5  2025年中国-部分国家和地区金银珠宝类商品进出口数据 [1] 

 （数据来源：海关总署）
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综上表明，在我国珠宝业主要的贸易伙伴中，单就年度贸易额增幅而言，俄

罗斯和东盟、中东地区进出口增幅位列前三，凸显我国珠宝行业国际市场版图加

速结构性调整的显著态势。

3. 珠宝电商：规模稳步增长  跨境电商成为重要增量渠道

商务部数据显示，2025年，按绝对值计算[2]，我国珠宝电商零售额约为

3312.35亿元，同比增长12.4%，在全国实物商品网上零售额的占比略有回升，增

加0.25个百分点至2.53%。在商务部重点监测的18类商品中，金银珠宝类商品依

然保持双位数增长，但增速较前几年有所放缓，在近五年内首次跌出前三位。

图6  2021-2025年金银珠宝类商品网上零售数据
（根据商务部商务大数据监测数据整理）

跨境电商方面，据相关机构统计[3]，2025年跨境出口电商销售额达28388.5

亿元（人民币，下同），其中金银珠宝类占比2.1%，销售额达596.2亿元，在跨

境电商出口TOP10一级行业中占据一席之地。从出口国来看，美国以44.3%的占

比稳居我国珠宝跨境电商第一大出口市场。从企业区域分布来看，广东省跨境出

口电商企业数量占比高达38.7%，跨境出口电商企业超29万家，市场份额居全国

首位，体现出珠宝产业带与跨境电商生态深度融合的发展优势。
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4. 珠宝拍卖市场：成交规模上升  玉石品类表现强劲

2025年，苏富比、佳士得、嘉德、保利等拍卖行在中国香港和内地共举办

75场珠宝专场拍卖会，拍品共计6381件，成交3970件，成交数量同比增长24%。

从成交额来看，香港地区成交额为14.64亿港元，同比下降6%；内地成交额

为6.53亿元，同比增长115%。整体来看，拍卖平均单价同比下降8%。同时，内

地珠宝拍卖市场活跃度明显提升，成交规模大幅提高，而香港市场则在高基数背

景下出现阶段性回调。

分品类来看，市场表现明显分化。钻石和彩色钻石饰品成交金额同比下降

22%，而玉石饰品成交金额同比增长106%。其中，玉石饰品成交增量主要集中

在内地拍卖市场，全年成交2156件，同比增长66%；成交额为4.82亿元，同比增

长171%。值得注意的是，玉石板块中以和田玉表现尤为突出，2025年内地拍卖

市场和田玉饰品成交1174件，为2024年同期的2.4倍，成交金额达1.11亿元，同

比增长153%。

此外，内地宝石类饰品拍卖市场同样保持较好增长态势，全年成交数量343

件，同比增长60%；成交金额1.51亿元，同比增长51%。

5. 零售门店：从规模扩张走向精益布局

根据上市公司公开信息，截至2025年9月30日，A股7家上市公司共计开设

门店20030家，较2024年末合计净减少1655家；截至2025年6月30日，A股另外

4家上市公司共计开设门店1967家，较2024年末合计净减少49家。综合11家上

市公司数据，门店总数为21997家，较2024年末合计净减少1704家，整体缩减

7.19%。除个别公司实现逆势扩张外，多数公司门店收缩幅度较上年明显扩大，

行业整体呈现出较为一致的渠道收缩态势。
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港股方面，周大福、六福、周生生等头部品牌2025年在国内的门店数量亦

同步下降，且降幅普遍超过上年同期。具体来看，周大福各品牌门店全年缩减

1246家至5744家，降幅达17.83%，较上年同期扩大约7个百分点；六福集团国内

门店全年减少290家至3025家，降幅为8.75%，较上年同期扩大约8个百分点。截

至2025年6月30日，周生生半年内缩减门店127家至883家，降幅为12.57%，较

上年同期扩大约10个百分点。  

总体而言，过去的一年，在线下客流承压、成本上升及竞争格局变化等多

重因素的影响下，企业逐步由追求规模扩张转向渠道质量优化，通过关闭低效门

店、提升单店效益来实现更稳健的运营。同时，各企业也在加大线上业务布局力

度，通过直播电商、私域运营与全渠道融合来弥补线下的收缩，实现渠道结构的

再平衡与增长动能的重塑。

另一方面，海外市场扩张则继续提速。截至2025年12月31日，六福集团各

品牌海外门店共48家，较2024年末增加20家，增幅为71.43%；周大福海外门店

由上一年末的75家缩减至69家，但其表示国际扩张被视为增长的下一步，在专

注于振兴主要现有市场的同时，积极拓展具有高潜力的新市场；潮宏基在2024

年正式启动海外拓展后，2025年进一步深耕东南亚市场，由上年末的1家门店增

公司名称
2024.12.31 2025.6.30 2025.9.30

总店数 全年净增 总店数 半年净增 总店数 三季净增

老凤祥 5838 -156 —— —— 5625 -213

周大生 5008 -98 —— —— 4675 -333

豫园股份 4615 -379 —— —— 4128 -487

中国黄金 4236 -21 —— —— 3562 -674

潮宏基 1511 112 —— —— 1599 88

莱绅通灵 377 -61 —— —— 335 -42

菜百股份 100 13 —— —— 106 6

明牌珠宝 932 -76 927 -5 —— ——

萃华珠宝 476 -21 455 -21 —— ——

迪阿股份 373 -155 338 -35 —— ——

曼卡龙 235 17 247 12 —— ——

合计 23701 -825 1967 -49 20030 -1655

表 3  A股上市公司2025年中报及三季报披露的门店数量
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至10家；周六福海外加盟店由上年末的4家增至8家；6月和9月，老铺、老庙分

别在新加坡和马来西亚开设其海外首店。

6. 创新：专利数量继续回落  研发强度回升

通过对多个专利数据库的检索分析，2025年我国珠宝行业有关的外观设

计、发明和实用新型三种类别的有效专利总数较上一年度下降22.66%，为3543

件。其中，外观设计专利3363件，同比下降15.44%；发明和实用新型专利180

件，同比下降70.2%。

图7  2021-2025年珠宝首饰类外观设计、发明和实用新型专利数量
（数据来源：国家知识产权局专利局、中国知识产权网专利申请云服务平台、专利汇、企知道）

从上市公司披露的数据来看，2025年前三季度，绝大多数企业研发强度低

于1%，行业整体研发投入水平仍处于偏低区间。其中，航民股份、潮宏基、迪

阿股份、明牌珠宝研发强度居行业前列，萃华珠宝、周大生、曼卡龙、潮宏基、

明牌珠宝等大幅增加研发投入，研发强度分别提高566.1%、48.0%、31.7%、 

28.4%、24.3%。综合来看，12家A股珠宝企业研发费用总支出为3.28亿元，同

比增长5.23%；研发强度平均值4.33‰，同比增长7.71%。尽管研发投入温和增

长，但由于12家上市公司总营收基数较大，导致整体研发强度处于较低水平。
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7. 人力资源：用工需求趋于收缩  人才供需结构性矛盾显现

近年来，我国高等院校及职业教育体系中珠宝相关专业毕业生年输送规模始

终保持在万人以上。根据中宝协的抽样调查数据，2025年珠宝相关专业毕业生

数量较2024年小幅下降1.54%，总体保持稳定。但从招生情况来看，部分院校相

关专业招生规模出现不同程度收缩，将影响未来几年的人才供给规模。

需求端，在行业渠道收缩、企业降本增效背景下，企业更强调“一岗多能”

和人均产出效率，新增岗位释放节奏放缓，整体用工需求趋于收缩。相关报告[5] 

显示，2025年珠宝行业招聘指数月度平均同比增长24.14%，但在统计样本的100

家招聘单位中，职位需求为692个，同比下降23.45%。

综合来看，2025年珠宝行业用工需求延续收缩态势，岗位总量减少与毕业

生规模高位运行形成阶段性错配，毕业生就业压力有所加大。

图8  2025年前三季度部分上市公司的研发强度及同比 [4]
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二、2025年我国主要珠宝品类市场发展情况

1. 黄金市场发展概况

据中宝协统计，2025年我国黄金产品市场规模约为7600亿元，同比增长约

33.6%。

据中国黄金协会统计，2025年，我国自产和进口原料产金共计552.020吨，

同比增长3.35%。我国黄金消费量950.096吨，同比下降3.57%，其中，黄金首饰

363.836吨，同比下降31.61%；金条及金币504.238吨，同比增长35.14%；工业

及其他用金82.022吨，同比增长2.32%。金条及金币消费量首次超过黄金首饰。

2025年，黄金价格强劲上涨，屡创历史新高。2025年末，上海黄金交易所

Au9999黄金收盘价为974.90元/克，较年初开盘价614.00元/克上涨58.78%，远

高于往年水平。

根据世界黄金协会有关报告，2025年全球黄金需求总量（含场外交易）

达5002吨，创历史新高，其中金饰消费量下降18%，而金饰消费金额同比增长

18%，中国金饰消费总额全球占比为22.91%。

2. 天然钻石市场发展概况

2025年我国钻石产品市场规模约为480亿元，同比上涨11.6%。

根据上海钻石交易所统计数据，2025年1-12月上海钻石交易所钻石交易总

额22.38亿美元，同比增长11%。其中，通过上海钻石交易所海关报关的一般贸

易项下，成品天然钻石进口额为6.56亿美元，同比增长65%。

数据显示，2025年天然钻石价格下降，交易品种结构进一步调整，用于配

镶的小分数钻石进口量相对去年占比升高，进口钻石的平均单价下降。

海关总署数据显示，包括加工贸易方式进口在内，2025年我国钻石[6]进出

口总量为839.3万克拉，同比下降12.5%；进出口总额41.67亿美元，同比下降

17.5%。其中，成品钻石进口量为481.3万克拉，同比下降1.5%。加工贸易项下

钻石进出口总额为23.03亿美元，占比55.3%，同比下降26.3%。

从贸易方式看，一般贸易和加工贸易项下钻石进出口的比重分别为13.6%和

55.3%。成品钻石以进口为主，其中一般贸易项下进口110.4万克拉、5.36亿美

元，同比分别增长99.8%和65.5%；加工贸易项下进口额为20.64亿美元。
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2025年，国际钻石价格指数总体呈下降趋势，12月底的价格指数同比下降

10.9%，全年复合增长-1.0%。[7] 

图10  2025年国际钻石指数趋势
（数据来源：www.idexonline.com）

图9  2025年钻石不同贸易方式进出口额（单位：亿美元）及占比
（数据来源：海关总署）

2025年，裸钻价格指数先升后降。其中，0.30克拉的价格指数在5月份到达

最高点后持续下降，由1月的1043降至12月的835，降幅达19.9%；0.50克拉的

指数在4月份到达最高点后持续下降，由1月的1671降至12月的1244，降幅达

25.6%；1克拉的在4月份到达最高点后持续小幅下降，由1月的4494降至12月的
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4146，降幅位7.1%；3克拉的小幅波动，总体保持相对稳定，由1月的18089至

12月的18208，略增0.7%。[8]  

图11  0.30克拉的价格指数变化趋势 

图 13  1.00克拉的价格指数变化趋势     

图 12  0.50克拉的价格指数变化趋势

图14   3.00克拉的价格指数变化趋势

（数据来源：www.rapaport.com）

3. 培育钻石市场发展概况

据不完全统计，2025年全球培育钻石产量约7000-8000万克拉，中国培育

钻石产量约4500-5000万克拉，约占全球总产量的63%。

2025年我国培育钻石品类进出口依然保持较大贸易优势。毛坯钻方面[9]：进

出口总额同比增长142.01%达29758万美元，其中出口额增加161.1%达29544万

美元，连续两年翻倍增长，占该品类进出口总额的99.28%。这表明我国培育钻

石原材料巨大的产能优势和国际供应能力进一步加强，相关产品在全球市场的竞

争力持续提升。
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培育钻石成品方面：2025年我国培育钻石成品进出口总额增长41.99%达

27632万美元，持续保持稳中有进的增长态势。其中，进口24351万美元，同比

增长37.8%（按贸易方式划分，一般贸易项下进口同比增长109%，加工贸易项

下同比增长24%），这是继2024年取得116.5%的放量增长后的继续上扬，反映

出近两年国内培育钻石消费市场发展势头强劲，旺盛的需求有力带动了培育钻石

成品的进口。

图15  2025年培育钻石不同贸易方式进出口额（单位：亿美元）及占比
（数据来源：海关总署）

年份
培育钻石毛坯 培育钻石成品

出口 进口 进出口 出口 进口 进出口

2021 12890 2118 15008 3586 3359 6945

2022 8862 2228 11090 4122 6773 10895

2023 4580 2172 6752 2765 8162 10927

2024 11315 981 12296 1793 17667 19460

2025 29544 214 29758 3281 24351 27632

表 4  2021-2025培育钻石海关进出口数据（单位：万美元）

（数据来源：海关总署）
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2025年，培育钻石价格指数总体呈下降趋势，第三季度指数上下波动，下

降趋势放缓；年末大克拉圆形培育钻石价格指数略有上涨。

4. 玉石市场发展概况

据中宝协统计，2025年我国玉石产品市场规模约为1000亿元，同比增长约

2.0%。

2025年，翡翠原石公盘供应量有所下降，但总体交易活跃，成交率较高。

根据缅甸信息部（Ministry of Information）发布的数据，在第60届缅甸珠宝交

易会上，共有4183件翡翠原石通过公开招标成交。其中，A组和B组共2900件原

石成交2110件，C组2185件原石成交2073件，整体成交率较高。

价格方面，高色翡翠原料价格上涨，高端翡翠饰品价格同步走强，而中低

端产品价格相对稳定或有所回落。同时，危地马拉产翡翠原料及成品价格整体下

行，但略带灰色色调的高品质阳绿色翡翠价格依然保持坚挺。

和田玉市场明显分化。2025年，和田玉原石价格稳中略降，其中高品质和

田玉子料市场热度上升，中低品质产品价格下行压力明显，呈现“高端坚挺、

普品承压”的态势。碧玉价格涨幅较为明显，糖白料、青花料等品类亦呈现上涨

趋势。

5. 彩色宝石市场发展概况

据中宝协统计，2025年我国彩色宝石市场规模约为252亿元，同比下降

6.7%。

Gemports交易指数（GTI）显示：2025年第四季度红宝石、蓝宝石各分类

指数环比变动幅度微弱，反映市场在第三季度回调后进入观望整固期。

未经热处理的缅甸红宝石指数环比上升1.5%，同比下降27.4%；非洲及其他

产地红宝石指数环比下降2.1%，同比下降31.5%；经热处理的缅甸红宝石指数环

比上升1.4%，同比下降26.5%；非洲及其他产地红宝石指数环比下降1.3%，同比

下降29.7%。

未经热处理的斯里兰卡蓝宝石指数环比上升0.6%，同比下降9.1%；非洲及

其他产地蓝宝石指数环比下降0.5%，同比下降23.0%；经热处理的斯里兰卡蓝

宝石指数环比上升0.6%，同比下降12.5%；非洲及其他产地蓝宝石指数环比下
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降0.4%，同比下降24.7%。

总体来看，未经热处理红宝石和蓝宝石的价格涨幅普遍高于经热处理产品，

其中未经热处理（无烧）斯里兰卡产地艳蓝色、浓蓝色（皇家蓝—矢车菊蓝）蓝

宝石涨幅较为显著，而普通品质非洲等其他产地蓝宝石价格有所下降。

其他彩色宝石方面，高端品类供给稀缺，价格整体表现坚挺。其中，高品质

哥伦比亚祖母绿价格上涨，赞比亚祖母绿价格相对稳定；金绿宝石、海蓝宝石、

碧玺等品类中，高品质稀缺货品价格坚挺或上涨，而中低品质货品价格整体变化

不大。

6. 珍珠市场发展概况

据中宝协统计，2025年我国珍珠市场规模约为230亿元，同比增长9.5%。

2025年，珍珠市场扭转上一年下跌态势实现反弹回升，同时其消费群体、

品种表现等内在支撑上也发生了结构性调整和分化。消费群体方面，珍珠产品的

男性客群规模日益扩大，购买力显著提高，某头部珍珠品牌的数据显示，2025

年“双11期间”，该品牌男性买家占比高达27%，且客单价比均值高出50%。品

种表现方面，2025年珍珠价格虽整体回落，但高品质稀缺型珍珠的价格依然坚

挺。此外，电商仍是珍珠产品的主要销售渠道且表现强劲。

7. 铂金市场发展概况

中宝协结合世界铂金投资协会等相关机构的数据统计，2025年，我国铂

金首饰需求量同比增长40%，达到18吨。全球铂金首饰需求同比增长9%至68

吨，为2018年以来最高水平，中国铂金首饰需求占比26.4%，较上一年度提高

5.8个百分点。

2025年，铂金价格波动剧烈，年度涨幅超120%。按销售额计算，我国铂金

首饰市场规模约为62亿元，较上一年提高78.2%。



2025中国珠宝行业发展报告

18

8. 白银市场发展概况

2025年，按销售额计算，我国银饰市场规模约为56亿元，同比增长约

24.4%。

世界白银协会数据显示，2025年是白银连续第五年出现大幅短缺，全球矿

产银产量同比增长2%，达到25972吨，总需求量同比下降3%。其中，银饰和银

器总体预计下跌6%。

2025年，白银价格涨幅超140%，创历史新高。

图17  2021-2025年全球铂金需求分布（单位：吨）
 （数据来源：世界铂金投资协会）

图16   2021-2025年全球及中国铂金首饰需求（单位：吨 )
（数据来源：世界铂金投资协会）
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三、2025年珠宝上市公司发展情况

1.  A股上市公司

2025年前三季度，处于平稳经营状态的12家A股上市珠宝企业营业收入

合计1743亿元，同比下降6.01%，其中6家企业营业收入实现正增长。利润方

面，2025年前三季度归属于上市公司股东的净利润合计39.55亿元，同比下降

34.69%，其中10家企业实现盈利，8家企业归属于上市公司股东的净利润实现正

增长。

从近五年的数据来看，2025年前三季度上市珠宝企业总营业收入略高于过

去四年1728亿元的平均值；2025年前三季度归属于上市公司股东的净利润则为

五年来最低值。

图18  A股珠宝上市公司2021年 -2025年前三季度营业总收入（单位：亿元）

图19  A股珠宝上市公司2021年 -2025年前三季度归属于上市公司股东的总净利润
（单位：亿元）
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截至2025年3月4日，从已发布2025年全年业绩预报的8家企业来看，6家实

现盈利，其中4家归属于上市公司股东的净利润实现正增长。

公司简称 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年
2025 年
（预报）

同比

中国黄金 7.94 7.65 9.73 8.18 2.86~3.68 -65%~-55%

豫园股份 37.69 38.26 20.24 1.25 -48 ——

菜百股份 3.64 4.6 7.07 7.19 10.6~12.3 47.43%~71.07%

潮宏基 3.51 1.99 3.33 1.94 4.36~5.33 125%~175%

迪阿股份 13.02 7.29 0.69 0.53 1.28~1.47 140.98%~176.30%

明牌珠宝 1.37 -1.63 1.59 0.18 -3.8~-2.8 -2,213.75%~-1,657.50%  

萃华珠宝 0.34 0.48 1.73 2.17 0.21~0.31 -90.31%~-85.69%

莱绅通灵 0.38 -0.40 0.76 -1.84 0.58 ——

表5  A股业绩预报企业2021年 -2025年归属于上市公司股东的净利润（单位：亿元）及同比

2. 港股上市公司

港股4家珠宝上市公司2025/2026上半财年营业收入和利润总额均呈双位数

增长。具体来看，营业收入总额为646.9亿元[10]，同比增长17.2%，其中周大福、

周生生分别出现1.1%和2%的小幅下滑，六福集团和老铺黄金则分别实现两位

数和三位数的增长；归属股东应占溢利（净利润）[11]总额为60亿元，同比增长

57.9%，4家企业均为正增长，其中六福集团、周生生分别增长42.5%和71%，老

铺黄金增长285.7%。
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图20  港股部分珠宝上市公司2021/2022-2025/2026上半财年营业收入对比
（单位：亿元） 

图 21  港股部分珠宝上市公司2021/2022-2025/2026上半财年股东应占溢利 /净利润对比
（单位：亿元）
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第二章  “十四五”珠宝行业回顾与总结
过去的五年，世纪疫情的冲击，全球政治经济格局加速演进，中国经济调

结构、转方式进入深水区。身处其中的中国珠宝产业展现出了应对挑战的强大韧

性、顶住压力向上生长的充足后劲。

一是，零售市场震荡上行，增速高于社会消费品平均水平。

二是，市场规模持续扩大，黄金品类占比不断提升，玉石、翡翠、珍珠等品

类在快速增长后逐步回归理性。

三是，线上零售增势迅猛，对冲了线下销售的乏力。

四是，进出口贸易保持活跃，对欧美等传统市场的贸易规模持续扩大，对东

盟、俄罗斯等市场的贸易增长强劲。

五是，培育钻石快速崛起，市场接受度持续提升。

一、“十四五”中国珠宝市场的发展状况

1. 零售市场：波动回升  规模再上新台阶

中国珠宝零售市场在经历上一时期的下行和新冠疫情冲击后，在“十四五”期

间（2021年-2025年）总体呈现恢复性增长和高位波动上行的态势（见图1）。2021

年在疫情后消费回补和黄金消费走强带动下，市场快速反弹，限额以上金银珠宝

类零售额达到3041亿元，同比增长29.8%；在经历波动上行后，2025年在黄金

价格上涨带动投资与消费需求提升的背景下，零售额达到3736亿元，同比增长

12.8%，创历史新高。总体看，这五年的年复合增长率为5.3%，高于社会消费品

零售总额3.3%的平均水平。

从市场总规模来看，根据中宝协的统计，“十四五”期间，中国珠宝玉石首

饰市场规模从2021年的7200亿元增长至2025年的9780亿元，年均增速达8.0%。

2. 进出口：规模持续增长  贸易结构加快调整

2021-2025年，我国珠宝行业进出口总额实现连续五年增长，年复合增长

率为11.98%。其中，出口额年复合增长率为14.62%，进口额年复合增长率为

10.93%，进出口双边均呈稳步增长态势。从结构变化来看，近五年进口额同比

增速持续放缓，2025年首次出现负增长；与此同时，出口额持续增长，2025年

较2021年提高72.6%。总体来看，我国珠宝行业仍处于贸易逆差状态，但随着出
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口增长快于进口，贸易逆差规模正在逐步收窄，行业国际竞争力持续提升（见

表1）。

分品类看，2021-2025年我国珠宝贸易结构出现明显分化。出口方面，受

2025年出口大幅度增长带动，铂金年复合增长率达181.09%，增长最快；其次是

黄金，年复合增长率为67.81%，2025年出口规模较2021年增长近七倍。进口方

面，黄金和人工宝石增长最快，年复合增长率分别为21.04%和15.22%；与此同

时，宝石或半宝石、钻石进口规模持续下滑，年复合增长率均为负值。值得注意

的是，钻石品类在2021年短期高增长后迅速回落，近五年出口与进口年复合增

长率均为负，整体进入增长乏力阶段（见表2）。

从贸易伙伴来看，2021-2025年我国金银珠宝类进出口贸易总体呈现区域

集中度高、结构逐步调整的特点。五年来，我国与美洲、南非和大洋洲的双边

贸易规模居前三位，进出口总额分别达772.07亿美元、743.74亿美元和475.35亿

美元。

出口方面，近五年我国金银珠宝类产品出口主要集中在美洲和东盟地区。

从增长趋势看，东盟和俄罗斯市场扩张较快，年复合增长率分别为18.23%和

11.88%；而美洲和日韩市场增长缓慢，年复合增长率均为负值。进口方面，我

国珠宝进口来源主要集中在美洲和南非地区。其中，美洲地区增长较快，年复

合增长率达42.11%；而南非地区受天然钻石市场波动影响，年复合增长率负增

长。值得注意的是，俄罗斯近五年对我国进出口双边贸易规模均实现较快增长，

年复合增长率均保持双位数正增长，显示出其正逐步成为我国金银珠宝类贸易的

重要合作市场之一。
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3. 网上销售：规模占比总体稳定  增长动能有所放缓

2021-2025年，我国珠宝电商呈波动发展态势。从规模占比来看，金银珠宝

类商品在全国实物商品网上零售额中的占比基本维持在2%左右，五年来仅小幅

波动，整体保持相对稳定。从增长情况看，行业同比增速虽维持在双位数区间，

但波动较为明显，2025年增速较2021年下降44%，显示出电商渠道增长动能

有所放缓。另一方面，在商务部重点监测的18类商品中，金银珠宝类商品同

比增速在2023年位列第一，但到2025年首次跌出前三位，珠宝电商增长优势有

所减弱。

图22  2021-2025年中国-部分国家和地区进出口五年总计数据（单位：亿美元）
（数据来源：海关总署）
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4. 零售终端：由规模扩张向质量优化转变

2021-2025年，品牌门店数量呈现先快速扩张、后逐步回调的变化趋势。

A股11家上市珠宝企业，2021-2023年，在消费复苏及企业加快渠道布局

的带动下，门店规模持续扩张，在2023年达到阶段性峰值，由20942家增长至

24526家；2023年之后，门店数量逐步回落，至2025年中缩减至22120家。总体

来看，2021-2025年企业门店规模仍保持小幅增长，五年年复合增长率1.38%。

图23  2021-2025年金银珠宝类实物商品网上零售增速排名变化

图24  2021-2025H年A股部分企业门店总数 [12] 
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港股三大珠宝企业门店数量整体变化趋势与A股企业基本一致，但调整幅度

相对较小。2021-2023年，港资品牌持续推进渠道扩张，门店规模稳步增长，在

2023年达到阶段性峰值，由9275家增长至12270家；自2023年起逐步回落，至

2025年缩减至9769家。总体来看，2021-2025年三家企业门店规模仍保持小幅

增长，五年年复合增长率1.31%。

图25  2021-2025H年港股三大企业门店总数 [13]  

5. 创新：专利数量回落  设计创新仍占主导

从专利数据来看，近五年来我国珠宝行业有关的外观设计、发明和实用新

型三种类别的有效专利总量为37185件，在2022年达到顶峰后呈逐年下降趋势，

整体年复合增长率-21.49%。分类型看，外观设计专利降幅相对较小，年复

合增长率为-20.40%；而发明和实用新型专利降幅更为明显，年复合增长率

为-34.02%。总体来看，专利数量的回落一方面与部分存量专利到期、行业专

利结构调整有关，另一方面也反映出近年来珠宝行业创新活动阶段性趋缓，特别

是在技术类专利领域表现更为明显。与此同时，外观设计专利仍占较大比重，从

近五年专利总量结构来看，其占比为89.68%，明显高于发明与实用新型专利，

表明行业创新仍以产品设计与款式创新为主。
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二、“十四五”我国主要珠宝品类市场发展情况

1. 黄金市场发展概况

2021-2025年，黄金价格总体震荡上行，不断刷新历史高位。2021—2022

年金价整体处于相对高位震荡阶段；2023年起金价进入明显上行通道；2024年

金价多次刷新历史高点；2025年涨势进一步加快，国际金价突破4000美元/盎

司，国内黄金价格同步上涨。上海黄金交易所Au99.99加权平均价格年复合增长

率约21%。

图26  2021-2025年上海黄金交易所Au99.99黄金加权平均价格（单位：元 /克）[14]  

从黄金消费量来看，2021-2025年我国黄金消费市场总体呈现总量小幅回

落、投资需求上升、首饰消费明显下降的特点。

总体规模方面，黄金消费总量由2021年的1120.9吨下降至2025年的950.096

吨，年复合增长率为-4.05%，整体规模有所收缩。

消费结构方面，黄金首饰消费下降明显，其消费量由2021年的711.29吨降至

2025年的363.836吨，五年减少近一半，年复合增长率为-15.43%；而金币及金

条消费需求持续增长，消费量由2021年的312.86吨增长至2025年的504.238吨，

并在2025年首次超过首饰消费量，年复合增长率达12.67%。在全球经济不确定

性增加、金价高位运行背景下，黄金首饰消费受到明显抑制、实物黄金投资需求

持续走强，黄金消费正由以首饰消费为主逐步向消费与投资并重的结构转变。



2025中国珠宝行业发展报告

28

从市场规模看，受黄金价格持续上行带动，尽管消费量总体有所下降，但

黄金消费市场规模仍保持增长，由2021年的4200亿元增长至2025年的7600亿

元，年复合增长率为16%；在珠宝行业整体市场中的占比也由2021年的58.3%

增长至2025年的77.7%，五年提高19.4%，表明黄金在珠宝消费结构中的地位进

一步增强。

图27  2021-2025年中国黄金消费量（单位：吨）

图28  2021-2025年中国珠宝首饰行业市场细分品类市场规模（单位：亿元）
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2. 钻石市场发展概况

2021-2025年，天然钻石市场在疫情后消费复苏推动下短暂走强，但随后需

求动能转弱、行业进入调整阶段，2025年出现阶段性回暖，整体呈先升后降、

触底回稳的发展态势。

据中宝协统计，2021年我国钻石市场规模达1000亿元，为近年高点。此

后市场规模逐步回落，至2024年降至430亿元，2025年小幅回升至480亿元。

总体来看，2021-2025年我国钻石市场规模呈收缩态势，五年年复合增长率

为-16.8%。与此同时，钻石在珠宝市场总规模中的占比也由13.9%降至4.9%，

市场份额持续收缩（见图28）。

成品进口：据上海钻石交易所统计数据，一般贸易项下成品钻石进口额自

2021年达到29.24亿美元后持续下降，到2024年降至3.98亿美元；2025年，受钻

石交易所税收政策调整及市场供需结构变化影响，在扣除培育钻石份额后，天然

成品钻石进口额有所回升，达到6.56亿美元。五年间复合增长率为-31.18%，市

场规模收缩明显。与此同时，成品钻石进口平均克拉单价呈明显下行趋势。根据

测算，进口平均单价在2022年达到阶段性高点，为1284美元/克拉，此后持续回

落，2024年降至409美元/克拉，降幅达68.15%。

上游供给：从天然钻石供应端来看[15]，2021-2024年全球天然钻石产量和产

值整体均呈先升后降态势，在2022年达到阶段性高点后持续回落。产量方面，

天然钻石产量由2021年1.19亿克拉小幅增长至2022年1.21亿克拉，随后逐年下

降，至2024年降至1.08亿克拉，年复合增长率为-3.14%；产值方面，天然钻

石产值由2021年129.22亿美元增长至2022年159.63亿美元，随后明显回落，至

2024年降至95.33亿元，年复合增长率为-9.64%。总体来看，近年来天然钻石供

应规模虽有所收缩，但降幅相对有限，而产值下降更为明显，反映出天然钻石价

格承受较大下行压力。
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培育钻石：2021-2025年，钻石市场最大的结构性变化是培育钻石快速

崛起。

我国是全球最大的培育钻石生产国。近年来，随着培育钻石生产技术持续进

步、规模化生产能力不断提升，毛坯产量快速增长。培育钻石年产量由2021年

的450万克拉增长到2025年的超过4500万克拉，五年期间产量增长约9倍。

与此同时，培育钻石价格持续下行。据海关总署数据统计，培育钻石毛坯的

出口平均单价由2021年的170.1美元/克拉逐年下降至2025年的8.4美元/克拉；培

育钻石成品进口平均单价也由2021年的305美元/克拉逐年下降至2025年的46美

元/克拉。近三年培育钻石饰品加速进入终端消费市场，品牌数量和铺货量不断

增加，市场参与主体日益多元，行业竞争格局逐步发生变化。

3. 玉石市场发展概况

2021-2025年，中国玉石市场整体呈现先增长、后回调、再小幅回升、恢复

的发展态势，市场规模在波动中保持较大体量区间，仍是我国珠宝消费结构中的

重要组成部分。2021-2023年玉石市场规模持续增长，由1280亿元增长至1500

亿元；2024年出现明显回调，市场规模降至近年来最低水平，为980亿元；2025

年企稳回升，实现小幅增长，市场规模1000亿元。其在珠宝市场中的占比在

2022年达最高，为20.5%，2025年降至10.2%（见图28），仅次于黄金为我国珠

图29  2021-2024年全球天然钻石产量和产值
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宝消费第二大品类。

玉石市场表现呈结构性分化特征。以高品质翡翠、优质和田玉为代表的高端

玉石产品，价格持续上涨，收藏投资属性进一步凸显；中低端玉石产品价格相对

稳定，呈小幅波动，价格相对透明，利润空间有限。

近年来，直播电商、短视频等线上销售平台快速发展，成为玉石的重要销售

渠道，线上消费迅猛增长；玉石消费具有明显的文化属性，随着国潮文化兴起和

传统文化回归，玉石品类在年轻消费群体中的关注度有所提升。

4. 彩色宝石市场发展概况

2021-2025年，我国彩色宝石市场总体处于规模相对较小、波动下行的阶

段。市场规模由2021年的高点315亿元，降至2025年的252亿元；其在珠宝市场

中的占比也由4.4%，降至2.6%（见图28），整体体量明显小于黄金、玉石和钻

石品类。

近年来，彩色宝石市场表现结构性分化特征明显。高品质彩色宝石价格整体

呈上涨态势，普通品质在2022年达到阶段性高点后开始逐年下跌。

5. 珍珠市场发展概况

2021-2025年，我国珍珠市场在经历2023年爆发式增长后，逐步回归理性

并进入调整发展阶段，年复合增长率为9.5%；其在珠宝市场总规模中的占比也由

2021年的2.2%提高至2025年的2.4%（见图28）。

从市场表现看，在整体需求温和回暖的同时，行业内部出现了明显的分化：

一方面，高品质、稀缺型的珍珠（如大溪地黑珍珠、澳白）价格相对坚挺，其凭

借较好的收藏价值而展现出较强的消费韧性；另一方面，普通品质的珍珠市场竞

争加剧，价格持续承压，“以价换量”成为常态。

同时，消费群体也在发生深刻变革。近年来珍珠产品在设计风格与佩戴场景

上不断年轻化，成功进入年轻消费群体视野；男性市场也开始崛起，悦己消费和

日常配饰化趋势日益明显。

6. 铂金及白银市场发展概况

2021-2025年，我国铂金及白银市场规模整体呈“V”型发展态势。市场规

模由2021年的100亿元下降至2023年的70亿元，随后逐步回升，至2025年增长
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至118亿元，五年年复合增长率为4.2%。其在珠宝市场总规模中的占比也先降后

升，由2021年的1.4%下降至2023年的0.9%，随后至2025年回升至1.2%（见图

28）。整体来看，铂金及白银市场在经历阶段性需求调整后，正逐步回复增长动

能，但在珠宝消费中的比重仍相对有限。

铂金方面：2021-2025年，我国铂金消费市场整体呈现先降后升、结构调整

态势，消费规模在经历阶段性低谷后逐步恢复，但总体仍未回到前期水平。从首

饰消费看，我国铂金首饰需求在2021年达到21.9吨后持续下降，2023年降至12.7

吨，为近五年低点；2024-2025年需求有所恢复，分别回升至12.8吨和18吨。从

全球占比看，我国在全球铂金首饰消费中的比重有所下降。2021年我国铂金首

饰消费量占全球需求的约36%，到2024年降至约21%，2025年随着国内需求回

升，占比回升至约26%。这表明我国仍是全球重要的铂金首饰消费市场，但市场

主导地位有所弱化。

图30  2021-2025年中国铂金首饰需求量及全球占比
（数据来源：世界铂金投资协会）

白银方面：2021-2025年全球白银需求整体呈现先增长后回落。珠宝消费

方面，银饰需求在经历疫情后恢复性增长后进入稳定调整阶段，需求规模保持在

200百万盎司左右的相对稳定区间。银器消费方面，市场波动更为明显，需求量

由2021年的41百万盎司增长至2022年的74百万盎司，随后逐步回落，2025年预
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计为48百万盎司。实物投资方面，白银投资需求在近五年呈现明显下降趋势。净

实物投资由2021年的295百万盎司上升至2022年的361百万盎司高点，随后连续

回落，2025年预计为182百万盎司。

三、“十四五”上市公司情况

2021-2025年，A股珠宝上市公司退市5家，新增上市公司4家；港股新增珠

宝上市公司4家。

2021-2024年，A股上市且处于稳定经营状态的12家珠宝公司营收总额从

2021年的2095.73亿元增长至2023年的2476.93亿元后，于2024年回落至2297.24

亿元，总体仍在上升区间，四年间年复合增长率为3.11%；而归属于上市公司股

东的净利润则逐年下降，由2021年的106.27亿元降至2024年的57.36亿元，年复

合增长率为-18.58%。

图31  2021-2025年全球白银需求量（单位：百万盎司）
（数据来源：世界白银协会）
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从港股三大珠宝企业四个财年的经营数据看，整体呈现收入与利润均小幅

波动、总体略有回落的态势。营业总额方面，三大企业营业收入由2021/2022

财年的1326.64亿港元下降至2024/2025财年的1241.73亿港元，年复合增长率约

为-2.18%。股东应占溢利方面，三大企业净利润由2021/2022财年的87.47亿港

元降至2024/2025财年的78.21亿港元，年复合增长率约为-3.66%。

图32  12家 A股珠宝上市公司2021-2024年营业总收入（单位：亿元）

图33  12家 A股珠宝上市公司2021-2024年归属于上市公司股东的总利润（单位：亿元）
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从市值来看[16]，A股上市的处于稳定经营状态的12家珠宝公司年末总市值总

体呈下降趋势，由2021年的1910.31亿元下降至2024年的1237.92亿元，2025年

小幅回升至1258.94亿元，五年年复合增长率为-9.90%。

图34  周大福、六福集团2021/2022-2024/2025财年、周生生2021-2024年营业收入总额
（单位：亿港元）

图35  周大福、六福集团2021/2022-2024/2025财年、周生生2021-2024年股东应占溢利总额
（单位：亿港元）
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图36  12家 A股珠宝上市公司2021-2025年末总市值（单位：亿元）

2021-2025年，港股三大珠宝企业——周大福、六福集团、周生生——

年末总市值整体呈现明显波动。三家企业总市值在2022年达到阶段性峰值，

为1798.17亿港元，此后逐步回落，于2024年降至五年最低水平，为800.03亿

港元。总体来看，三家企业年末总市值由2021年的1599亿港元降至2025年的

1442.19亿港元，五年年复合增长率为-2.55%。

图37  港股三大珠宝上市公司2021-2025年末总市值（单位：亿港元）
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附录：“十四五”行业大事记

1.  2020年初爆发的COVID-19疫情及其后续反复，成为“十四五”时期影

响珠宝行业发展的重要持续性冲击。疫情期间，广州、深圳水贝等珠宝产业聚集

区多次因疫情管控出现阶段性停工停产，线下门店客流明显下降，春节、国庆等

传统消费旺季销售受到较大影响。同时，行业加快渠道结构调整，线上零售与直

播电商交易规模快速增长。

2.  2022年5月，为全面贯彻落实罗湖区委区政府全面推进“产业引领，服务

升级”决策部署，优化产业结构，推动经济高质量发展，罗湖区工业和信息化局

起草了《深圳市罗湖区培育发展黄金珠宝产业工作措施（征求意见稿）》，并面

向社会公开征求意见。

3.  2022年9月27日，深圳市罗湖区人民政府办公室发布《深圳市罗湖区促进

黄金珠宝产业高质量发展行动方案》。

4.  2023年，在罗湖区政府有关促消费政策下，批发商和中小型工厂为了生

存而倒逼出的销售模式，在抖音电商放大性传播下，尤其是一大批深圳水贝商家

的集体直播，让“水贝模式”迅速出圈，大批背包客来到水贝直播、代购，全国

多地也纷纷复制水贝模式。

5.  为引导深圳市贵金属及珠宝玉石饰品检测机构数字化转型，深圳市市场

监督管理局组织制定了《贵金属及珠宝玉石饰品检测机构检测过程数字化要求》

及《贵金属及珠宝玉石饰品检测机构检测证书数字化要求》两项地方地方标准。

该两项标准已于2024年7月17日正式发布，于2024年8月1日实施。

6.  2024年12月，为加强重点产业合规治理，推动传统产业合规建设，支

持、引导广州市珠宝首饰行业从业主体加强合规管理、防控合规风险、依法开展

经营活动，形成公平有序的市场交易环境，促进广州市珠宝首饰行业持续稳定、

健康、长远发展，广州市工商业联合会、广州市工业和信息化局、广州市司法

局、广州市商务局、广州市市场监督管理局、中国国际贸易促进委员会广州市委

员会、广州海关和黄埔海关制定《广州市珠宝首饰行业合规指引（试行）》。

7.  2025年10月28日，海关总署发布《关于停止执行铂金、钻石进口环节增

值税有关政策的通知》。
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8.  2025年10月29日，财政部、税务总局发布《关于黄金有关税收政策的公

告》，国家税务总局同时发布《关于黄金有关税收征管事项的公告》。这是中国

黄金市场自2002年以来最重大的税收改革，公告自2025年11月1日起实施。

9.  2025年，金价不断升高，深圳水贝发生黄金原料商跑路等事件，涉案金

额巨大。给相关方带来巨大的经济损失，降低了水贝乃至全国黄金产业的信任

度，对珠宝行业发展造成不好的影响。

10.  黄金价格总体震荡上行，不断刷新历史高位。国际金价在2020年8月突

破2000美元/盎司之后，于2025年3月14日首次突破3000美元/盎司，2025年10

月8日首次突破4000美元/盎司。

[1]  以上数据仅包含：东盟（缅甸、印尼、马来西亚、菲律宾、新加坡、泰国、越南），欧盟（欧洲联盟各	
	 国），美洲（美国、加拿大、智利、巴西、阿根廷），大洋洲（澳大利亚、新西兰），日韩（日本、韩	
	 国），中东（阿曼、沙特阿拉伯、阿拉伯联合酋长国）。
[2]  此绝对值为统计学意义，只表明衡量差异大小，不表示为 2025 年我国珠宝电商实际零售金额。
[3]  数据来源于商指针。
[4]  仅由披露研发投入的企业排序，缺乏周大福等港股企业的数据。
[5]  该报告来源于珠宝人才网《2025 中国珠宝行业人才需求情况统计报告》。
[6]  包含钻石毛坯和成品。
[7]  来源于 IDEX国际钻石指数。
[8]  来源于Rapaport。
[9]  本报告培育钻石毛坯 / 成品进出口数据分别统计自海关编码“71042100 合成或再造钻石，未加工或仅	
	 经简单锯开或粗制成形”和“71049190 非工业用经其他加工的合成或再造钻石”，不含“71049110	
	 工业用经其他加工的合成或再造钻石”。
[10]  周大福、六福集团、周生生营业收入及股东应占溢利按年度平均汇率折算：2025 年按 1港元 =0.92	
	 人民币，2024 年按 0.92 人民币，2023 年按 0.90 人民币，2022 年按 0.86 人民币，2021 年按 0.83	
	 人民币。
[11]  老铺黄金为期内净利润。
[12]  2025 年门店数据为截至 6月 30日门店总数。
[13]  2025 年门店数据为周大福、六福集团截至 12月 31 日门店数及周生生截至 6月 30日门店数之和。
[14]  2025 年 Au99.99 黄金加权平均价格依据上海黄金交易所每日加权平均价格和成交量计算。
[15]  数据来源于 https://kimberleyprocessstatistics.org。
[16]  市值根据东方财富证券当年 12月 31 日收盘价计算。
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